
2009’泰山东岳庙会的策划与实施

陶莉

缘起及其沿革

泰山是中国的神山、圣山，几千年来．它作为一种精神的象征和寄托，影

响着人们的社会活动。原始的自然崇拜，历代帝王的封禅告祭，成就了泰山所

特有的文化形态。从宗教信仰的角度而言，对泰山的信仰就是对天、地的信

仰，但这太抽象了，于是在特殊的文化氛围中，造就了泰山之神，也就是形成

了泰山信仰的主体一一东岳大帝。

随着泰山神信仰的逐步扩展、渗透和社会经济文化不断发展，人们的

社会意识发生了一定的变化，泰山祭祀的专权观念开始动摇，孕育已久的以

平民为主体的广泛面自觉的祭祀活动，逐渐形成规模。自唐代开始，为庆

贺东岳大帝诞辰而形成的庙会，已初现端倪。至宋代，东岳庙会已成为庆祝

泰山神生El的专题活动，并形成惯例得以延续。明代又增加了奉祀泰山老奶

奶一一碧霞元君的内容，从而使泰山东岳庙会进入鼎盛时期。

关于泰山东岳庙会的盛况，在史籍中多有记载。《水浒传》燕青打擂中

载：“原来庙(东岳庙)上好生热闹，不算一白‘二十行经商买卖，只客店也有

一千四五百家，延请天下香客。到菩萨圣节之时，也没有安着人处，许多客店

都歇满了”。打擂之时，却见“那日烧香的人，真乃亚肩叠背，偌大一个东岳
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庙，一涌便满了。屋脊梁上，都是看的。”这是宋时的泰山东岳庙会，明代的东

岳庙会，张岱在《岱志》中也有记述：“东岳庙⋯⋯阔数百亩，货郎掮客，错杂

其间，交易者多女人稚子。其余空地，斗鸡、蹴鞠、走解、说书，相扑台四五，

戏台四五，数千人如蜂如蚁，各占一方，锣鼓讴唱，相隔甚远，各不相溷也。7’

民国年间，泰山战事不断，社会动荡，文物古迹破坏严重，东岳庙会的主

会场一一岱庙，也驻扎了军队。有着千余年历史的泰山庙会，此时显得十分

萧条。冯玉祥将军隐居泰山期间，曾作《庙会的市面》社会风俗诗一首，诗日：

“赶庙会，开市场，各种货物来四方。有洋货，有土产，还有大喝小吃馆。这一

边，摆面摊，台橙板桌都齐全。爹揉面，娘烧炉，生意买卖儿照顾。那一边，更热

闹，汉子张口大声叫。酸梅汤，荷兰水，价格便宜味鲜美，有老虫有男女，杂乱

拥挤来复去。买者少，看者多，腰里没钱没奈河。乡民苦，乡民穷，金钱日日外

国送。说缘由，话根底，生产赶早用机器。”这时期庙会的形式虽还存在，但

已是“买者少，看者多”，完全没有了往13的繁荣。

建国后，泰山庙会一度被不定期的物资交流会所取代。“文革”期间，物

资交流会也被取消了，泰山东岳庙会从此沉寂了近三十年。改革开放以后，泰

安市被列入对外开放城市，泰山成为中外旅游热点。为适应新形势的需要，

在各级领导的关注下，泰安市有关部门，对传统的泰山庙会进行了一番改造

后，于1986年恢复了泰山东岳庙会。这届泰山东岳庙会的会场设在泰山岱岳

观一带，会期是5月6日至1213，庙会的内容．除宗教活动外，主要是物资交

易、文化娱乐和旅游观光。之后，泰山东岳庙会每年举办一次。

泰山东岳庙会由最初的宗教性祭祀活动，愉悦神灵，发展到今日的融合

宗教文化、群众娱乐、商业贸易为一体的综合性社会活动。人们将传统文

化与现代生活“嫁接”，本着“庙会搭台．经贸唱戏”的思想，进行经济交流

和文化宣传，又赋予了千年庙会新的内容，新的生机。正如庙会楹联所云：

“万仞泰山乘开放劲风振兴旅游迎嘉宾，千古庙会顺改革大潮繁荣经济聚财

源。”2008年，泰山东岳庙会被国务院公布为国家级非物质文化遗产。

2009’泰山东岳庙会，也就是第二十三届泰山东岳庙会，是泰山庙会被公
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布为国家级非物质文化遗产后的第一届。改革开放三十年来，中国发生了天

翻地覆的变化，物质的丰富，物流的发达，使得物资交流会式的庙会已很难

再有吸引力。如何与时俱进的诠释、策划好本届庙会，为泰安、泰山打造好这

一金字文化品牌是摆在我们面前的一个严峻的课题。

二主要策划方案

(一)活动名称：2009’泰山东岳庙会

(二)活动时间：2009年4月9一12日，会期4天。

(三)活动地点：以岱庙为中心，辐射泰山各庙宇。

(四)主题口号：逛东岳庙会祈平安福贵

(五)设计制作东岳庙会会徽、会歌、泰山吉祥物～一四喜童子

(六)主要活动项目：

1．2009’泰山东岳庙会开幕式

时间：4月9日上午9：00

地点：岱庙天贶殿

主要议程：

(1)领导致辞、来宾讲话

(2)儒、释、道献辞

(3)泰山吉祥物“泰山四喜童子”发布仪式

(4)碧霞元君赐福宝卷钤印

(5)宣读“东岳庙泰山宣言”

(6)启会(点亮福灯

(7)开幕式结束，来宾参加观摩庙会活动(台湾东岳庙进香团举行祭拜

活动)
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2．2009’泰山东岳庙会魔术杂技晚会

时间：2009年4月9日20：00—2l：30

地点：泰山影剧院

表演单位：中国杂技团

3．2009’泰山东岳庙会国际论坛

时间：2009年4月9—12日

地点：工行培训中心

论坛主题：登泰山巅峰论东岳文化

4．2009‘泰山东岳庙会联谊会

时间：2009年4月9—12 Et

地点：工行培训中心

主要项目：邀请全国东岳庙，协商发起东岳庙联谊会，拟定联谊会“泰山

官言”。

5．2009’非物质文化遗产项目展示

时间：4月9—12El

地点：岱庙

主要项目：集中展示泰山地区的国家级、省级、市级等各级非物质文化遗

产项目包括曲艺、民间手工艺、传统特色小吃等。

题。
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7．2009’泰山普照寺迎奉佛舍利活动

时间：2009年4月10—4月12日

地点：普照寺

主题1：3号：瞻仰佛教圣物感悟佛家精义

主要项目：

(1)迎请、供奉仪式

(2)信众互动，包括：早课、晚课、寺务、诵经、参禅打坐、品尝斋饭等课

(3)高僧为信众和游客信物开光

(4)举办“点亮心灯、祈福吉祥”法会

8．2009’东岳庙会析福道场

时阐：2009年4月10—4，月12日

地点：普照寺、碧霞祠、王母池

主要项目：庙会期间普照寺、碧霞祠、工母池等泰山各庙宇同时举办道

场、法会，为信众祈福。

9．2009“‘逛东岳庙会，获幸运大奖”活动

时间：2009年4月9—12R

地点：岱庙

活动项目：活动以“纳福有礼、幸运福人、有福同享”为主题分为三个部

分组织活动。

10．2009’传统民间游艺竞技活动

时间：2009年4月9一12日

地点：岱庙唐槐院、雨花道院

主要项目：投壶、击铜钱、射箭、捶丸、击壤等
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动。

1 1．2009。台湾东岳庙朝圣东岳祖庭进香活动

时间：2009年4月9—12El

地点：岱庙

活动项目：台湾东岳庙朝圣团，70人举行东岳大帝巡游及岱庙朝圣进香活

12．2009’泰山东岳庙会旅游文化展

时间：2009年4月10日一12El

地点：市政广场

主要项目：

(1)第三届奇石、古玩、旅游商品、民俗文化展

(2)名家书画展

(3)泰安市第九届车展

13。媒体支持

(1)主要媒体：中央电视台、香港亚洲电视台、台湾东森电视台、香港凤

凰卫视、山东电视台、齐鲁晚报、泰安电视台、泰安广播电台、泰安日报、泰山

景区网。

(2)召开新闻发布会。

(3)山东电视台对东岳庙会启会仪式进行现场直播(或录播)，香港亚

洲电视台、台湾东森电视台同时进行转播。

三实施及其效果

我们存深人挖掘东岳庙会文化的基础上，通过反复的考察论证。在活动

地点及时间的确定、活动内容的设置、策划上，注重保持了历届庙会的延续

性、充分体现了庙会的民俗性，并与现代生活相结合，特别强化了游人的互动
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性与参与性，以“逛东岳庙会，祈平安福贵”为主题，依托泰山丰厚的历史文

化内涵，突出“平安、纳福”的主旋律，立足社会效益和经济效益，广泛借鉴，

博采众长，力求真正使之成为泰山文化的盛宴、东岳庙会的品牌，广大市民

的节日。

泰山东岳庙会于4月9日启会，至12日落下帷幕，会期四天。期间的4月10日

(阴历三月十五日)是传统的泰山老奶奶也就是碧霞元君的诞辰，在庙会举

办时间的策划上，我们一是参照了往届庙会的经验，二是依据了传统庙会会

期特点，据资料，泰山东岳庙会又称作“万古长春会”，所谓“万古长春会”就

是庙会的会期是自正月初一一直延续到夏历的三月底，也就整整一个春天，

期间有两个高潮，也就是碧霞元君及泰山神的诞辰。因此结合现实情况，本

届庙会将会期确定在了4月9日至12日。

在整个庙会活动项目的策划上，我们力求推陈出新，丰富多彩，体现出新

形势下举办传统庙会的新思路、新特点、新格局。为了进一步提高庙会的品

位和影响，在本届庙会中我们特别注重了品牌的包装，首次策划设计了泰山

东岳庙会会徽和泰山吉祥物一～四喜童子，并委托北京著名的文化策划单位

华文山水传媒公司，对策划方案进行了深化、细化及总体包装。特别是该公

司对于庙会的气氛烘托，有效地吸引了广大市民和游客的视线，激发了社会

的广泛参与和积极热情，起到了良好的宣传助推效果。

综合2009’泰山东岳庙会的策划实施情况，主要有以下几点收获：

(一)高起点策划，内容丰富，形式新颖

经过深入发掘，广泛征求意见，反复对比筛选，本届泰山东岳庙会共确

定了十大项目，确立了以儒释道共同献辞、颁赠碧霞元君洪福宝卷、发布泰

山宣言、展示四喜童子等为主要内容的启会仪式；以追根溯源、启迪文化认

同为宗旨的泰山国际东岳论坛暨海峡两岸学术研讨会及东岳庙联谊会；以

发掘、抢救、保护、传承为宗旨的非物质文化遗产项目展示；以“瞻仰佛教圣

物，感悟佛家精义”为主题的泰山普照寺迎奉佛舍利活动；以宗教信仰的赐
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福、纳福为主旨的祈福道场、法会；以增加游人参与性、趣味性为主旨的“逛

东岳庙会，获幸运大奖”活动及传统民间竞技活动；现代与传统相结合的魔

术晚会及泰山国宝精品展等项目，这些项目既有传统的，又有现代的；既有民

俗的，又有宗教的；既有高层次的学术论坛，又有群众性的民间竞技项目；既

有信仰的严肃膜拜，又有娱乐性的群众互动；既可观摩、参与祈福活动，又

能得到文化的熏陶、精神的享受等。从活动项目的实施效果和群众满意度来

看，不同年龄段、不同文化层次、不同地域的群体和受众，都能找到适合自己

的活动项目和兴奋点。特别是引发了很多青少年对庙会的兴趣，使庙会拥有

了一个新的参与群体，从更长远的意义上来讲，能够保证东岳庙会的可持续

发展。

庙会主要活动内容确立之后，必须把传统的庙会契合于现代的形式，以

崭新的面貌呈现在观众面前，才能更好地营造、彰显泰山东岳庙会的魅力和

品位。在这方面，我们首次聘请企业形象策划公司——北京华文山水传媒公

司，对庙会策划方案进行精心包装，尽量采用一些高层次大型活动的表现手

法和现代的科技手段，来烘托传统庙会的隆重喜庆气氛；其次，尽量推陈出

新，将传统庙会植入现代信息，以迎合现代入特别是青少年的审美意识和欣

赏情趣，比如会徽的设计、吉祥物的展示、魔术杂技的演出以及宣传造势的

手段等，这也是保持庙会生命力、保证这一文化品牌可持续发展的要求；再

次，旧瓶装新酒，把传统的形式赋予现代的内容，庙会启会仪式上的主要活

动、东岳庙会泰山旅游文化展，等都体现了这个原则。因此，庙会活动呈现出

丰富多彩，目不暇给的景象。

{二)海内外广泛参与．增强了庙会的影响力和辐射力

庙会要做成一个品牌，不仅要吸引了广大市民、游客，同时也要吸引海

内外社会各阶层的广泛参与。岱庙作为全国东岳庙的祖庭，一直与国内部分

东岳庙保持良好的关系，为进一步加强国内各东岳庙的联系，借庙会举办之

际，经我们策划，与北京、西安的东岳庙联合发起，成立了全国东岳庙联谊
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会，同时邀请北京、上海、浙江、江苏、福建、江西、河南、山西、陕西等地多

家东岳庙，参加观摩泰山东岳庙会，同时在庙会启会仪式上正式宣读了全国

东岳庙联谊会“泰山宣言”。通过这一形式，把全国的东岳庙有机的联系在一

起。这充分显示了全国东岳庙空前团结一致，共同弘扬东岳文化的大好前景

和潜力，实实在在地扩大了东岳庙会的号召力和影响力。台湾地区22家东岳

庙组成70多人的祈福团，由中国国民党中常委李全教先生带队，亲临泰山东

岳庙会祈福。这样以东岳庙为载体，以东岳信仰为纽带，把海峡两岸同胞紧

密联系在一起，同时也为我们今后吸引大批台湾游客来泰山旅游观光，奠定

了基础。

(三)全面展示了丰富多彩的泰山文化

本届庙会通过精心设置的11项活动内容，紧紧围绕“平安、纳福”的主

题，集中展现了泰山的平安文化、民俗文化、宗教文化、祭祀文化、庙会文化

等文化现象。这些文化现象具体体现在：既有高层次的文化学术交流，又有

民间民俗层面的传统项目；既有对泰山文化的发掘开拓，又有对泰山文化的

深入研讨；既有国宝文物精品展，又有非物质文化遗产展示；既有打造文化

产业的全面启动，又有把具体文化成果转移成生产力的实际举措；既有主要

文化品牌的推出，又有衍生产品的研发应用。通过这些具体展现形式，全方

位、多角度、立体式、高层次的显示了泰山文化的悠久古奥和绚丽多姿。使广

大参与者真正感悟到了“保护遗产、传承遗产、享受遗产”的真谛，从而使泰

山文化和泰山信仰更加深入人心。

(四)亮点突出。特色鲜明。引人入胜

本届庙会呈现出五大亮点，形成独具一格的鲜明特色。

一是成功推出了泰山吉祥物一一四喜童子。本届东岳庙会期间，泰山隆

重推出吉祥物——四喜童子。为山岳确定吉祥物，这在全国名山当中尚属首

次。它对于宣传泰山，使人们更加亲近泰山、祈福泰山，进一步强化泰山的象
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征意义，物化泰山文化和泰山精神，使登泰山保平安、国泰民安的理念，更加

深人人心，有着重要意义。四喜童子分别取名：平平、安安、顺顺、当当。寓

意：平平安安，顺顺当当。完全体现了泰山文化的精髓和普世价值。并且在策

划中，我们还注意了文化产业的发展，在推出泰山四喜童子的同时，同步策划

推出了四喜童子的衍生产品：四喜童子金银纪念币、四喜童子瓶、四喜童子

摇鼓、团扇、挂饰等，为泰山旅游纪念品开发，进行了有效的尝试。

二是儒释道同台献辞体现和谐宗旨。泰山是一座平安的山。平安是和谐

的应有之义。自古以来，儒教、佛教、道教，在泰山落地生根，和睦共处，共同

培育发展、共同促进弘扬了泰山文化。值东岳庙会之际，我们策划了儒、释、

道同台献辞，小学生100名，佛家、道家子弟各50名，孩子们稚嫩的声音念着

《i字经》，与佛道子弟唱颂教理里厚重绵长的声音形成了恢弘的交响乐，这

-N儒释道在此地完美的融合。通过这种形式，旨在表达三教和合，共同服

务于构建和谐社会的意愿，同时也表达了泰山文化平安、和谐的主题。

三是国际论坛提升了泰山文化的影响力。泰山东岳庙会在展示的同时，

还需要更深层次的保护研究，为此，庙会期间，我们策划举办了以“登泰山巅

峰论东岳文化”为主题的2009’泰山国际东岳论坛暨海峡两岸学术研讨会，

这是一次高层次的峰会，吸引了来自中国民俗学会及法国、韩国、德国、美

国、中国台湾等国家和地区的对泰山文化研究最具权威的专家学者，聚集泰

山脚下，就泰山文化、东岳信仰的源流发展，泰山东岳庙会，泰山石敢当等非

物质文化遗产进行了集中研讨，这是泰山文化的一个盛举，也是对弘扬泰山

文化的极大推动和促进。国际论坛的成功举办，在国内外提升了泰山文化的

影响力和辐射力。

四是发布“泰山宣言”启迪同根同源。文化是一个民族的根基。文化认

同，是一个民族最根本的认同。泰山信仰历史悠久源远流长，至宋代泰山东

岳庙已遍及四海。它们对于泰山文化的薪火传承，对于泰山信仰的发扬光

大，居功至伟。值此本届泰山东岳庙会，作为东岳祖庭的泰山岱庙，带头发起

成立了全国东岳庙联谊会，郑重发布《泰山宣言》，追根溯源，戮力同心，打造
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平台，交流合作，共享资源，以期共襄弘扬东岳文化之盛举。这将会对泰山文

化形而上的价值认知，产生广泛、积极的意义和影响

五是钤印颁赠洪福宝卷，彰显独特的平安信仰。在泰山的信仰里，最普

遍、最虔诚的是泰山奶奶平安信仰。碧霞元君是平安吉祥的化身。印玺，是

权力、信用、德望的象征。明代碧霞元君玉玺，是泰山珍藏的国宝。在宗教民

俗信仰里，赐福印，是神祗最隆重的赐福方式之一。而玉玺钤印的《泰山圣母

护世弘济宝训》，是碧霞元君赐予人们的“洪福”宝卷。这些要素的发掘和整

合，决定了钤印颁赠宝卷活动的重要意义和重大价值，既彰显了独一无二的

泰山平安信仰的神圣，也为文物的研究、保护、利用，为市场化运作文化产业

服务，成功的开了先河。

(五)宣传工作重点突出、成效显著

本次庙会的宣传，由于前期工作到位，引起了各级媒体的瞩目。庙会期

间，来自新华网、中国旅游报、山东卫视、齐鲁电视台等各级媒体共60余名记

者赶赴泰山，对东岳庙会进行跟踪报道。据统计，庙会期间，广播、电视、网

络、报纸等媒体，共发表各类新闻稿件120余篇。其中，在谷歌搜索引擎中输

入“2009’泰山东岳庙会”后，0．55秒内搜索到12500项符合的查询结果。4月

9N，泰安电视台对启会仪式进行了现场直播，山东卫视进行全程录播；与山

东卫视评论部《新闻追踪》栏目合作，制作10分钟专题片《泰山东岳庙会：传

承创新继往开来》，对东岳庙会进行纵深报道，并对国际论坛进行了较大

范围的专访。与山东卫视国际部联手合作，拍摄T40分钟的专题片《走进东

岳庙会》。山东卫视《新闻联播》连续对启会仪式以及庙会的一系列活动进

行报道播出。香港凤凰卫视、台湾亚洲东森电视台，也对庙会进行了报道。同

时，新华社、中新社、中国旅游报、山东卫视、齐鲁电视台新闻中心资深记者，

驻在东岳庙现场，进行采访报道。另外，泰安市级媒体开辟专栏、专版，大篇

幅的对庙会启会仪式亮点及整个庙会活动，进行了纵深详细的报道，形成了

一次宣传报道的高潮。
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庙会活动前期宣传的及时到位，奠定了本届庙会的成功的基础。据不完

全统计，庙会期间购票进山的游客达3．6万人，同比增长1．6万人，增幅114％；

进岱庙的人数累计达到118813人，同比增加10万余人，购票进岱庙的游客

12596人，同比增长145％。

(六)市场化运作迈出了步子

传统庙会在形式上虽然只是供人们游乐和祭祀的香会，但若从经济的视

角去看，庙会又有临时交易的集市意义。庙会发展到今天，庙会经营已经成

为“一日能销百万钱”的“喜庆消费”新方式。作为中国传统习俗，庙会迎合了

人们在节日喜庆气氛中的“消费冲动”，逛庙会花钱买个乐，成了大多数人的

共识。从本届庙会的经营情况看，庙会经济发展潜力很大。在庙会经营项目

上，普通百货商品的利润率为50％，小吃商品的利润更高一些。

庙会的商机是靠人“烘”出来的。把握时机，培育市场，是庙会发展长远之

计，因此我们将本届庙会策划重点放在了如何以丰富多彩的活动内容吸引更多

的游人。随着参与庙会人流的不断增加，东岳庙庙会经营活动市场培育工作的

日渐完善，红火的东岳庙会将不再仅是一个文化品牌，同时会形成一个新的文

化经济——庙会经济，在做到以会养会的同时，创造更大的经济效益。

本届庙会策划在做好吸引人、培育市场的文章的同时，还在市场化运作

方面进行了尝试。以庙会的品牌形象及超人气吸引社会各界特别是企业的参

与，共享庙会资源。企业的积极参与，使庙会有了可靠的资金来源和保障，走

活了文化产业这盘棋。而企业也借助庙会的影响，有效地扩大了品牌的知名

度和对市场的渗透力。庙会和企业完美的联手合作，实现了双赢的目的。这

样遵循市场经济规律，用市场化手段，运营文化品牌，打造文化产业，形成拳

头产品和产业链。这种经营模式，使庙会迈开了市场化运作的路子，同时也

对今后的文化产业经营，提供了可借鉴的宝贵经验。

(陶莉：泰安市博物馆副研究馆员)


